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Del 2 av serien “Salg & markedsforing med Al i 2026”.

Nettsider rigget for fremtiden og Al-sok

Tirsdag 30. september 2025, kl. 09.00-10:00



Hvorfor denne serien?

Al endrer salg og markedsforing

Al gir innsikt og automatiserer prosesser, noe som
gjor salg og markedsfering raskere og mer effektivt.
Konkurrentene bruker allerede Al

Mange konkurrenter har tatt i bruk Al, som gir dem
fordeler i markedet og kan skape et forsprang.
Klar til a komme i gang

Serien gir deg eksempler, verktoy og steg-for-steg
veiledning for & ta i bruk Al raskt.




Program

Del 1 Zero-click-reality og Al
Vi diskuterer hvordan kunstig intelligens gir svar direkte, uten at
brukeren besoker en nettside, og hvordan dette pavirker deg.

Del 2.1 Struktur for B2B-nettsider
Gjennomgang av de 9 viktigste sidene en B2B-nettside ma ha for
a bygge tillit hos bade mennesker og All.

Del 2.2 The Big Five og Al-prioritering
Fem nokkeltemaer som bade prospekter og Al anser som viktigst
for forretningsnettsteder.

Del 3 Optimalisering for vekst og neste steg
Ti viktige funksjoner og Al-optimalisering gjer nettsiden til en
vekstmaskin, og vi oppsummerer veien videre.



\/,

Charlotte Kleming /
S

Teamleder og digital markedsfaerer

Charlotte er ansvarlig for flere av Leadify sine sterste kunder,
hvor hun utvikler nettsider, CRM-lasninger og helhetlige
salgs- og markedsferingsstrategier for B2B-selskaper. Alltid
med et mal om vekst og okt digital synlighet.

Charlotte har over ti ars erfaring med radgivning og

markedsfering for selskaper innen software, finans og energi,
og har en Bachelorgrad i markedsferingsledelse.

Les mer om Charlotte
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https://www.leadify.no/charlottekleming

Tine Lovik

Digital markedsfarer og prosjektieder

Over 10 ars erfaring innen prosjektledelse, webdesign og
oppleering. Jeg bidrar til vekst for bade selskapet og
kundene vare. | rollen kombinerer jeg strategi, innhold og
kundeopplevelse, og fungerer som en radgiver og
sparringspartner som hjelper kunder a gjore nettsiden til et
verktoy for vekst.

Les merom Tine
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https://www.leadify.no/tine-lovik

Hvem deltar?

« Roller: Daglige ledere, markedssjefer, markedsferere, HR, service
managers, salgsjef, business developers, ingenigrer & C-level

« Bransjer: industri, konsulent/radgivning, IT/teknologi, energi, offentlig,
handel & finans
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Har du allerede nettsider
? som presterer knallbra og
¢ er Al-optimalisert?
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Gratulerer!

Da er ikke dette webinaret for
deg, men kanskje neste i serien
passer bedre.
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Har du nettsider som fungerer
? greit i dag, men som trenger d
¢ bli Al- og 2026-klare?
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Hurra!

Da er dette webinaret midt i
blinken for deg, og vi gir deg
bdade ideer og konkrete grep.
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v Hva kan du forvente?
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Etter webinaret...

.. kan du laste ned presentasjonen og opptaket.

.. gi 0ss tilbakemelding (for at du skal fa enda bedre webinarer!)
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0] Zero-click: Hva betyr det?
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Zero-click reality 1 2026

G Al gir komplette svar uten klikk
e Nettsider mister trafikk — kunder far svar andre steder

a Konkurrentene dine kan bli anbefalt i ditt sted
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Eksempel: Al gir svaret direkte

Hva om jeg stiller sparsmalet: “Hvem er beste leverander av [X] i Norge?”

« Al gir komplett svar — uten at brukeren besoker en nettside
« Kunden far anbefaling og konklusjon der og da
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Tallene bekrefter endringen

50 % av all digital research starter na i Al-sok (Gartner 2025)

8 av 10 beslutningstakere bruker Al for leverandervalg (HubSpot 2025)
70-80 % av kjopsreisen skjer for kontakt med selger

90 % svarer fortsatt ikke pa kalde henvendelser
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Hva betyr dette for deg?

 Risiko: Mindre trafikk og feerre leads
« Mulighet: Al belonner apenhet, fakta og struktur
* Den som bygger Al-vennlige nettsider blir sitert og anbefalt
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Kort sagt: Zero-click reality

Al gir kundene komplette svar — uten at de besgker nettsiden din
Halvparten av all research starter na i Al-sok

Risiko: mindre trafikk og feerre leads

Mulighet: Al belgnner apenhet, fakta og struktur

Nettsiden ma bygges for bade mennesker og Al
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Ni sider en profesjonell B2B-nettside
ma ha i 2025

— Hvorfor akkurat disse?

— Hvordan disse sidene blir synlige | en Al-styrt verden.
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9 hovedsider en profesjonell B2B-nettside ma ha i 2025

1. Hjem

2. Produkter/{jenester Disse sidene er avgjerende for a fange opp kunder tidlig |
3. Bruksomrdder kigpsreisen — og for a bli laftet frem i Al-svar.

4. Industrisider

5. Kundehistorier / Referanser

6. Om

7. Kontakt

8. Support /7 Kundeportal

9. Kunnskapssenter (artikler, caser, guider, events)
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a Hjem

» Klar posisjonering i hero-seksjon (hvem dere er, hva dere
gjor, hvorfor dere er annerledes)

» Kort, visuelt og lett & navigere - video, tydelig CTA

» Veiviser til resten av nettsiden (produkter, applikasjoner,
kontakt)

« Enkelt sprak + fakta i tekstblokker (ikke bare i bilder)

» Strukturert intro — gjor siden forstaelig bade for mennesker
og Al
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Secure Reliable Operations ‘

Trust that your marine propulsion, power generation and energy storage syste
secure 24/7/365.

OUR SOLUTIONS LEARN MORE ABOUT US

Whether you work as a CTO, COO or similar position
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a Produkter [ tjenester

» Oversiktlig meny + egen side for hvert produkt/tjeneste
» Klart sprak: hva er det, hva brukes det til, hvordan fungerer det

+ Fakta og dokumentasjon: tabeller, punktlister, nedlastbare
produktark

+ Klare CTAs: "Book demo’, “Snakk med en ekspert”,
skjema/chat

+ Koble produktet tydelig til problemet det lgser

>
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Battery Energy Stofage System_

Sustain your electrical grid reserves and address challenges posed byshifts in electricity production and regulatory changes. Discover sustainable solut
7 3
crucial for the stability of the power system, that provide rapid respanse times, cost-effectiveness, and adaptability.

Read the Senja Case Study here

The Transition
From Fossil Fuels To Renewables

Battery energy storage systems emerge as a pivotal force in sustaining the electrical grid's reserves, particularly within the Frequency Containment Rese

market

Actively championing the transition from fossil fuels to renewable energy sources, battery energy storage systems are at the forefront of advancing sust

—
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‘ Finder File Edit View Go Window Help

e B I ° I o. BOS Power INDUSTRIES v SOLUTIONS v  SUSTAINABLE SOLUTIONS ~ SERVICE & AFTERMARKET v  SUPPORT  INSIGHTS v  ABOUT v

(Applikasjoner)

9
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Advisory support from start to finish

Cutting-edge Eco-friendly Solutions For Your Needs

° Bes kriver hVi lke utfo rd ri nger p rod u ktene l@ser Commited to reducing our societal and environmental footprint, we are aiming for a 30% reduction in our emissions by 2030 and the ambitious goal of ac|

net-zero emissions by 2050.

Throughout procurement, we advocate for sustainability, reduce business travel, and minimize waste generation. To combat the potential environmental i
) Re late re r [@S n i n g er ti |. fa kti S ke ku n d es i tuasj O ne r Og Case r associated with our solutions portfolio we proactively engage in the development of cutting-edge eco-friendly solutions tailored to your needs.

You can trust that, as a system integrator, we provide advisory support from start to finish, empowering you to make informed choices in favour of sustair

solutions. We collaborate together to work towards a net-zero emissions future, where our choices have a significant and positive environmental impact

* Bruk "Hvordan lgse [problem]?” som overskrifter
+ Strukturert innhold: problem — l@sning

» Al og mennesker finner dere nar dere beskriver kundens
utfordring tydelig

Electric & Hybrid
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@& Finder File Edit View Go Window Help

° Bransje/ Industrisider

Constant Uptime with Secure
Emergency Power Supply

Ensure constant operation of your data center.

» Egen side for viktige bransjer (energi, industri, teknologi ..)

SOLUTIONS SERVICE & AFTERMARKET

» Bruk kundens sprak, begreper og utfordringer
» Delrelevante caser og resultater

O Kl.a re Setnlnger: VI h_Jel.per Sel.s kaper I [bransje] med [[@Snlng] Avoid Loss of Data or As a data center operator, you may face a variety of challenges related to ensuring r

emergency power supply.

Tu rnover e uncertainty about whether the el
. Fa kta| ta ll Og trender . byg ger trove rd i g het fo r béde garding the system's reliability and availal

understanding the complexity of the solution and the need to avoi
mennesker og Al
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@& Finder File Edit View Go Window Help

a Kundehistorier [

Referanser Constant Uptime with Secure
Emergency Power Supply

Ensure constant operation of your data center.

» Logo-galleri + korte sitater + dyptgaende caser
» Historier som bygger tillit — fokus pa resultater og samarbeid
» Faktaformat: “Kunde X oppnadde Y resultat pa Z tid"

O N @ kke l.o rd: b ra ns_]e, l.@sn I ng y effe kt — l.ett a gJ en bru ke I Al _Sva r Avoid Loss of Data or As a data center operator, you may face a variety of challenges related to ensuring re

emergency power supply.
These may include uncertainty about whether the emergency power system will stai

° Sltater med tydellg attrl busjon (“_ CEO' Bed rlft A”) concerns regarding the system's reliability and availability, regulation and complianc

understanding the complexity of the solution and the need to avoid delays.
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Om

Hvem er vi? Historie, misjon, verdier
Team og ledelse — bygg relasjon
Fakta: stiftet ar, lokasjon, bransje, storrelse

Tydelig oppsummering: “X er en leverander av Y med kunder i
Z bransjer”

Tillitssignaler: baerekraft, sertifiseringer, partnere

Nokkelord for teknologi, marked, tjenester (Al-vennlig)

@ Finder File Edit View Go Window Help

o BOS Power INDUSTRIESv  SOLUTIONS v  SUSTAINABLE SOLUTIONS  SERVICE & AFTERMARKET v  SUPPORT  INSIGHTSv  ABOUT v
.

*

About Us

BOS Power specializes in sustainable propulsion, energy storage, and power generatiol
Your Complete s —" ’ ” S

solutions, ensuring the reliability of critical operations in industries such as marine, dat:

Power solutions centers, healthcare, energy, and telecommunications.

°
Provlder As a system integrator and provider of services, we take care of the complete delivery
design, production and commissioning to support and service.

We are 244 employees and had a turnover of NOK 1.4 billion in 2024. Headquartered in
Bergen, BOS Power operates in 10 locations throughout the Nordic region and is a part

Bertel O. Steen Group in Norway.
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a Kontakt

» Flere kontaktpunkter: skjema, e-post, telefon, chat
+ Kontaktpersoner med bio/bilde — bygger tillit

» Klart oppfert: adresse, apningstider, avdelinger

« Lav terskel: rask tilgang og forventet responstid

o Strukturert info (FAQ: “Hvordan komme i kontakt med o0ss?")
— lett for Al & hente

@& Finder File Edit View Go Window Help

24/7/365

Ta kontakt

Na har du sikkert lest deg opp pa oss, men vi er nysgjerrig pa deg! Gira pa a bli bedre kjient med
oss, og hva vi kan gjere for deg?

(Vi skal prove a ikke selge deg en flott ny nettside, eller et lite goyalt vekstprogram®)

“(eller, ikke med en gang hvert fall &)

=

hei(a)leadify.n

Send epost

) +47 934 25 567

Ring oss

Nordbggata 4

4006 Stavanger

Skjema

Om du foretrekker det

Din faste konta
Klikk her
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@ Finder File Edit View Go Window Help

[
° / o BOS Power INDUSTRIESv SOLUTIONS v  SUSTAINABLE SOLUTIONS  SERVICE & AFTERMARKET v SUPPORT  INSIGHTSv ABOUTv
.
.

Support

. _ Securing the Uptime of Your Power
« Samle alle ressurser: service, deler, dokumentasjon, avtaler System 24/7/365

Company name *

Message *

We're here to ensure your power system runs smoothly 24/7. Whether you need

urgent assistance, spare parts, or routine maintenance, our expert team is

+ Tilgjengelighet via flere kanaler (e-post, telefon, chat, FAQ,
selvbetjening)

available around the clock. Fill out the form, and we’'ll provide fast, reliable
support to keep your operations uninterrupted.
Country & Department *

Please Select

+ Guider, manualer og video-opplaering — reduserer

process your personal information and potentially contact yo

h e nve n d e I.se r services or information. You can change your communicatiol

any time.

| agree *

* FAQi full setning ("Hvordan oppdaterer jeg ..?") — lett A lofte
inn i Al-svar

SEND

» Trygghet: tydelig SLA og servicevilkar
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@ Finder File Edit View Go Window Help

° Kunnskapssenter e

Understcmdmg Hybrldl Electric HSC Servi
Requirements

(blogg, artikler, nyheter)

+ Artikler og guider — bygger thought leadership

€ PREVIOUS

+ Samle webinarer, kurs, whitepapers og nyheter ett sted

The maritime industry is witnessing a paradigm shift with the introduction of hybrid and

electric propulsion systems for High-Speed Crafts (HSCs) and Crew Transfer Vessels (CTV).

» Sok- og filterfunksjon for enkel navigasjon

As vessels embrace these new and greener technologies, the industry faces challenges in

understanding and meeting the service and Life Cycle Support (LCS) requirements of these

+ Fakta og FAQ-format i artikler — bedre Al-synlighet il e

+ Bruk kilder og tall — styrker troverdighet

Free insights guide!

How to select your supplier

Get your copy!
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9 hovedsider en profesjonell B2B-nettside ma ha i 2025

1. Hjem

2. Produkter/ijenester Disse sidene er avgjorende for a fange opp kunder tidlig i
3. Bruksomrdder kiopsreisen — og for a bli loftet frem i Al-svar.

4. Industrisider

5. Kundehistorier / Referanser

6. Om

7. Kontakt

8. Support /7 Kundeportal

9. Kunnskapssenter (artikler, caser, guider, events)
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ol Bonus: ‘The big five

Sideelementer og innhold du begr ha pa plass
for a skape tillitt hos dine kunder.
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Sjekkliste:
Har nettsiden din det Al og kundene leter etter?

1. Problemer/utfordringer
Vis at du forstar bade fordelene og fallgruvene med din lesning.

2. Tydelig leveranse
Hva er inkludert — og hva er ikke? Fjern uklarheter tidlig.

3. Pris og prismodell
Vis priser, ranges eller modeller. Forklar hva kunden kan forvente over tid.

4. Alternativer og konkurrenter
Vaer apen om alternativer - og arlig om hvor dere er best (og hvor andre er bedre).

5. Kunder og erfaringer
Vis hvem dere hjelper, og del ekte resultater og tilbakemeldinger.
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A snakke om pris...

Vi ma snakke om det...

*  Forklar prismodell: prosjekt, engang, Hva koster dette?

lepende, per bruker/per maned T _ . . S
lkke kast bort tiden din pa a planlegge nettsider, marketing og salg dersom mal og ambisjoner ikke heng

o _ _ sammen med et realistisk budsjett.
» Visintervaller eller fra-til-priser

— rammer og forventninger Her far du en pekepinn pa hvilke budsjetter som trengs for a gjere en forskjell

Greit G vite:

» Beskriv hva som driver pris: volum,
kompleksitet, moduler, tillegg

A etablere en Vekstpakke pleier & ta rundt 3 maneder. | et Vekstprogram ber du ha minst 12-24 manede
horisont, selv om du vil se resultater etter fa uker og maneder.

« Skill mellom engangskost og lepende m
kostnad

« Tydelig pris = sterre synlighet i Al og
hoyere tillit hos kjopere

+Nettsider +Inbound Enterprise
frakr.

+159.000,- +149.000,- 349.000,-
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Kort sagt: Ni + fem = @ &£

a Bygg din digitale kundereise — 9 sider en B2B-nettside ma ha
e Legg til The Big Five som innholdselementer pa disse sidene

e Resultat: En nettside som bygger tillit, gir Al gode svar og hjelper kundene a kjope
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Ti viktige elementer og funksjoner

0 3 du ma ha pa nettsidene
Hvorfor leverer noen nettsider bedre resultater enn andre?
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Fra hva til hvordan

* Fra SEO — ogsa AEO (Answer Engine Optimization)
* Nettsider som snakker til bade mennesker og Al
« Malet: mer synlighet, mer tillit, mer salg
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SEO er ikke nok. NG ma vi ogsd mestre AEO

« SEO = bli funnet | klassisk sok
« AEQO = bli brukt/sitert | Al-svar

Konsekvens:
Vi ma skrive og strukturere for mennesker og maskiner
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SEO, AEO og innhold - slik henger det sammen

Innhold = selve budskapet (problemer, lesninger, bevis)

SEO = hvordan du blir funnet
AEO = hvordan du blir valgt og sitert

Design/teknisk = leveransen som gjer alt tilgjengelig og raskt
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Hva skal vi gijennom nda - og hvorfor?

Innhold og sidestruktur - svaret forst, H1/H2/H3, korte avsnitt, lister, tabeller.
Al-klart innhold - Q&A, fakta, kilder, apenhet.

Strukturert data - gjor det enkelt for Al a hente riktige fakta.

Teknisk fundament - fart, mobil, sikkerhet.

Funksjoner for kjgpsreisen - kalkulatorer, demoer, chat, personalisering.
Andre viktige sideelementer - conversational forms, tillitssignaler.

Interne lenker - bygg nettsiden som et okosystem.

Oppdateringsrutiner - sgrg for at nokkelsider alltid er “ferske”.

. Data, maling og styring - folg med pa hva som faktisk gir verdi.

o Nurturing og CRM-kobling - nettsiden skal drive hele salgsreisen.

HOoNoonpsWDNE
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Innhold og sidestruktur
Slik bygger du sider som treffer mennesker og Al

* |[kke bare hvilke sider - men hvordan du bygger dem.
 Struktur gir lesbarhet og synlighet

- Best practice i 2026:
« Svaret forst
« Overskrifter (H1, H2, H3)
» Korte avsnitt, lister og tabeller
« Mal: Problem — Lasning — Resultat — Neste steg
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Innhold og sidestruktur
Slik bygger du sider som treffer mennesker og Al

Det som ligger pa «baksidens

« Page title — overskriften i sok og Al-svar

Meta description — kort sammendrag brukt | sgk og deling

URL-struktur — korte, logiske adresser (ikke koder)

Alt-tekst pa bilder — forklarer hva bildet viser

Overskrifter (H1, H2) — gir systemet en tydelig disposisjon
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Al-klart innhold
Slik gjor du nettsiden sitatvennlig

Lag Q&A-seksjoner («Hvordan fungerer dette?» — kort svar)
Bruk fakta og tall (prosent, tidsrammer, ROI)

Del kilder og referanser

Vaer apen: pris, alternativer, begrensninger
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Al-klart innhold
Slik gjor du nettsiden sitatvennlig

Noen ekstra tips & triks:

« Bruk sparsmal som overskrifter (Q&A-format)
* Mini-konklusjoner underveis ("Kort sagt..”)

« Sammenligninger ("X vs Y")

« Tabeller og nokkeltall

 Steg-for-steg seksjoner ("Hvordan gjer du..”)

* Oppdateringsdato og kilder
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Strukturert data
Backend greier som gjer fakta lesbart for Al

Strukturert data er mer enn bare “schema’”

» Strukturert data - organisert info maskiner forstar

« Schema.org - en kodesnutt, og standarden vi bruker for nettsider
« Gjor fakta lette a hente for Al og sgkemotorer
« Qker sjansen for a bli sitert og valgt
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Strukturert data
Backend greier som gjer fakta lesbart for Al

Front-end (det brukeren ser): Back-end (Schema.org):

« Produkt: Energilasning X {t -

+ Pris: Fra 15,000 kr/mnd ot

» Bransje: Industri, energi .: | o

» Resultat; 30 % raskere E{d e

prosesser (kunde'Y)
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Strukturert data
Backend greier som gjer fakta lesbart for Al

Tips & triks - Strukturert data
* Bruk Schema.org-standarder (Product, Article, FAQPage)
« Semantiske HTML-elementer: <article>, <section> osv.

 lkke gjem fakta i PDF-er eller bilder

 Legg inn oppdateringsdato (datePublished/dateModified)
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Teknisk fundament
Grunnmuren | nettsiden

« Rask lastetid — bedre opplevelse
« Mobilvennlig — kunder gjor research pa farten
 Sikkerhet — tillit og compliance
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Teknisk fundament
Grunnmuren | nettsiden

Tips & triks — Teknisk fundament

 Test lastetid med gratis verktoy (Google PageSpeed)
» Optimaliser bilder, kode og hosting

« Serg for mobil-first design

« Bruk SSL-sertifikater og oppdater jevnlig

« Overvak ytelse kontinuerlig
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e Funksjoner for kjgpsreisen

« Kalkulatorer & demoer — verdi pa 1 minutt

« Chat & selvbetjening — svar 24/7

* Personalisering — rolle- og bransjetilpasset innhold
» Ressurssenter — artikler, caser, guider, webinarer
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Funksjoner for kjgpsreisen

Eksempler:

« ROI-kalkulator. «<Hva sparer vi med X?»

« Demo pa nett: «Se lesningen i aksjon»
 Al-chat. «<Hvordan fungerer dette i var bransje?»
« Ressurssenter: «Alt innhold pa ett sted»
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Funksjoner for kjgpsreisen

Tips og triks — Funksjoner I kjgpsreisen:

Ha CTA-er som matcher kjgpsfasen (ikke bare “Kontakt 0ss’)
Bruk progressive skjemaer - korte forst, mer detaljer senere
Tilby innhold | flere formater (tekst, video, pdf, interaktivt)
Knytt alt til CRM for oppfelging
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Andre viktige sideelementer

« Conversational forms - skjemaer som feles som dialog

« Smartere skjemaer - korte, progressive, GDPR-vennlige

« Kontakt og tilgjengelighet - enkel og tydelig kommunikasjon
* Tillitssignaler - sertifiseringer, partnerskap, baerekraft

» Personlig preg - vis team og mennesker bak
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Interne lenker
Bygg nettsiden som et gkosystem

» Hjelper mennesker a navigere — og Al a forsta helheten
» Kobler produkter, caser, bransjer og kunnskap sammen
» Styrker autoritet og konvertering
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Bonus: Hva med eksterne lenker?

« Eksterne lenker - fortsatt verdifulle

« Bygger autoritet og tillit (kilder, samarbeidspartnere)
Al ser pa dette som signaler for troverdighet

« Kombinasjon er best: interne + eksterne lenker
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° Oppdateringsrutiner

» Al og sok prioriterer fersk informasjon
» Gamle sider = lavere synlighet og troverdighet
« Sett rutine for faste oppdateringer

Stine Svinsas | 19.0ugust2025

Hvordan bruke video i salg
(uten & bli kiein pa kamera)
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Oppdateringsrutiner

Hva bor oppdateres (og hvor ofte)?

» Produktsider — hver gang funksjoner/priser endres

« Kundecaser — legg til nye resultater/sitater (arlig)

* Artikler og guider — revider tall, trender, kilder (minst hvert
halvar)

* Prissider og FAQ — oppdater ved endringer og ny info

* "'Om oss” — team, sertifiseringer, partnere (lepende)
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Data, maling og styring

 Trafikk alene gir ikke hele bildet
« Zero-click: kunden far svaret i Al eller sok
* Vi ma male nye signaler for verdi
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Data, maling og styring

Hva bor dere male i 2026?

Hvor ofte vi blir brukt i Al-svar

Antall henvisninger fra Al-verktey (ChatGPT, Perplexity, SGE)
Hvilke sider som gir flest kvalifiserte leads

Konvertering fra selvbetjeningsfunksjoner (demo, kalkulator, chat)
Hvor mye nettsiden bidrar til salgsinntekter

= LEADIFY



Nurturing og CRM-kobling
Fra forste sgk til salg

Nettsiden skal ikke bare informere - den skal drive salget
Koble leads fra skjema, chat, tester og demo rett inn i CRM
Bruk data til a folge opp - automatisk og personlig

Bygg relasjon over tid (nurturing)

= LEADIFY



Nurturing og CRM-kobling
Fra forste sgk til salg

Tips & triks - fa mest ut av CRM-koblingen

* Fang opp alle signaler: skjema, chat, nedlastinger, ROI-kalkulator
» Bruk lead scoring - prioriter de mest kjopsklare
» Automatiser nurturing med relevant innhold

» Knytt salgs- og markedsteam tettere sammen

= LEADIFY



Bonus — Gated vs. ungated i en Al-drevet hverdag

. Ungate/Apne: Artikler, caser, videoer osv. - alt som bygger
synlighet, tillit og autoritet i tidlig fase

« Gate med hensikt: Ressurser med konkret og unik forretningsverdi
- rapporter, maler, kalkulatorer, workshops.

» Hybrid-modell: Ungated sammendrag + gated fullversjon

Al refererer helst apent innhold - PDF-vegger blir sjelden sitert

= LEADIFY



Kort sagt: For d rigge nettsiden for bade
mennesker og Al ma dere ha pa plass:

Innhold og struktur: gjor det lesbart og forstaelig
Al-klart innhold: Q&A, fakta, kilder, apenhet

Strukturert data: backend som gjor fakta maskinlesbare
Teknisk fundament: fart, mobil, sikkerhet

Funksjoner for kjopsreisen: kalkulatorer, demo, chat, personalisering

o 0~ W N K

Stottefunksjoner: smartere skjemaer, interne lenker, CRM-kobling

= LEADIFY
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Prioritet 1 (forste 90 dager)
—

Bygg om innholdet: klart, strukturert, svaret forst
Lag Q&A og gjor nokkelsider Al-klare

Sikre teknisk grunnmur: fart, mobil, sikkerhet
Begynn a apne opp innhold som ligger bak skjema

= LEADIFY



Prioritet 2 (3—6 mdneder)
—

 Legg til strukturert data (Schema.org)
* Innfor funksjoner som kalkulatorer, demo og chat
 Etabler rutiner for a holde nokkelsider ferske

= LEADIFY



Prioritet 3 (6—12 mdneder)
—— )

* Bygg nettsiden som et gkosystem med interne lenker
* Bruk smartere skjemaer og koble alt til CRM
« Optimaliser lepende basert pa data og Al-signaler

= LEADIFY



23 sporsmadl

Har dere en markedsstrategi som

O
er klar for de neste fem darene? 48%

Total score

Fa en tydelig score Fa konkrete anbefalinger Styrk synlighet i Al

En kvantitativ score som Praktiske, tilpassede next Tiltak som gker hvor ofte
viser hvor markedsarbeidet steps du kan starte med merkevaren blir funnet og
star i dag. med en gang. anbefalt av Al.

Ta testen her!

= LEADIFY


https://feed.leadify.no/er-din-vekststrategi-klar

Nettsideri en Al-tid

Zero-click reality: Al gir svar uten klikk

9 sider enhver B2B-nettside ma ha

The Big Five — innhold Al og mennesker stoler pa

12 funksjoner for vekst i 2026

Nettsiden er bade din beste selger og treningsgrunnlaget for Al

= LEADIFY



‘ For du gar...

= LEADIFY



Si din mening

.. sa du kan fa enda bedre webinarer!

= LEADIFY



Bli med videre i webinarserien #Vekst2026

Tirdag 14. oktober

Tirsdag 28. oktober

Tirsdag 11. november

Hva kan du gjore for a bli blant Norges beste vekstbedrifter?
Vi presenterer fersk internasjonal og norsk research om hvor
dyptgripende endringer Al faktisk skaper. Hvilke utfordringer
og muligheter star norske bedrifter ovenfor, for a vokse og
vinne konkurransen om markedet de neste 2-3 arene?

Hvordan bruke Al til a selge bedre?
Laer hvordan Al kan bli din beste salgsassistent,
for a effektivisere salgsprosessen og forbedre salget.

Hvordan fa maksimal verdi av CRM?
Hva du kan gjoere for a bruke ditt CRM riktig og selge bedre
og bli din vekstmotor i 2026.

= LEADIFY



Delta i den nye undersgkelsen 2025

Motta gratis rapport i oktober

D
en store underszkelsen av

828 -markedsforing, "
salg og service \

I Norge - 2025 N

I LEADIFY



Noe du lurer pa? Spor oss da vel!

Charlotte Kleming
Teamleder og Digital Markedsfarer
charlotte kleming@leadify.no

Tine Lovik
Webdesigner og prosjektleder
Tine.lovik@leadify.no

= LEADIFY


mailto:charlotte.kleming@leadify.no
mailto:Tine.lovik@leadify.no

Takk for folget

«" Haen fin dag!

= LEADIFY
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