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Praktisk informasjon

Toffe utfordringer i markedsforing som norske B2B-
selskaper star ovenfor

Hvordan velge riktige Al-verktoy for markedsfaring?
Embedded vs. stand-alone: Fordeler og ulemper

Eksempler: 12 praktiske mater a bruke Al i
markedsforing, fra HubSpot og ChatGPT

Bonus + Oppsummering
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Ida Sereng <

Innholdsmarkedsferer

Ida hjelper vare B2B-kunder med a oke digital synlighet,
konvertere flere leads, oke salg og forbedre kundetilfredshet
giennom innhold i ulike kanaler.

Med utdanning og bakgrunn som journalist og erfaring med
markedsferingsstrategi, spesialiserer hun seg pa
tekstinnhold som bygger tillit, engasjerer og skaper
resultater.

Les mer om Ida.
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https://www.leadify.no/idasoreng

1/
Stine Svinsaas —
\\

Innholdsmarkedsfarer

Stine har erfaring fra B2C og B2B, med master i engelsk
sprak fra NTNU. Hun har jobbet i teknologi, utdanning og
retail - alltid med kundeopplevelsen i fokus.

Hun brenner for & forsta kundereisen og forme
kommunikasjon som treffer. De siste arene har hun
spesialisert seg pa inbound markedsfering og
merkevarebygging.
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Leadify eksisterer pa grunnlag av en enkel observasjon:

- Digitalisering og Al endrer mdten selskaper pa
bedriftsmarkedet (B2B) Rjoper tjenester og produkter

Likevel driver mange B2B-salg og markedsfering som feor.

For selskaper innen energi, teknologi og produksjon er
Leadify en vekstpartner.

Vi kan levere;

» Vekstpakke for a lofte nettsider, marketing, salg og CRM-
arbeidet, og levere en komplett kundereise pa HubSpot
CRM,

» Vekstprogram for a vokse over tid, med riktig miks av digital
markedsfering, stette til salg og service, CRM og rapporter.

Malet er okt synlighet, bedre salg og mer forngyde kunder.

SOLUTIONS PARTNER PROGRAM

HubSEBt
>
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https://www.leadify.no/vekstpartner
https://www.leadify.no/losninger-vekstprogram-vekstpakke#vekstpakke
https://www.leadify.no/losninger-vekstprogram-vekstpakke#vekstpakke
https://www.leadify.no/losninger-vekstprogram-vekstpakke#vekstprogram
https://www.leadify.no/losninger-vekstprogram-vekstpakke#vekstprogram
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Du er i godt selskap a8

Industrielle styringssystemer

« |T-konsulenter

« Digitale brgnntjenester for olje & gass
« [T, HRM & Regnskap

» Vertical Software

» Innovasjon - bla/grenn sektor

« Bank & Finans

« Kommunikasjonsbyra

77N\

Ventilasjon/HVAC
Plastproduksjon
Brenntjenester olje & gass
IT-sikkerhet

Instrumentering

Logistikk

Teknisk dokumenthandtering

..0g 90 flere
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| morgen tidlig...

.. kan du laste ned presentasjonen og opptaket.
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Toffe utfordringer
O] I markedsforing som norske
B2B-selskaper star ovenfor
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lllustrative B2B Buying Journey

: 3 ; : ; |
Contact with a Exploration of integration with . Purchasina rules
m | CEO  former colleague l— existing systems Buying R roug Aetaion
Executive turnover group group
presentation and Web < Feasibility review turnover Legal flag
questions Budget search 4— End user input _lT Budget cut | _
approved Procurement flag | Capital ¢——
Web search End user input review board
ial ;
Problem Whltepaper — Solution Treg\c/iizvzizon Requirements S::\Ilaer:;et;::i Supplier

identification download exploration building selection )

4 Oven/vhelmmg T » Supplier _T Supplier REP . K g e Live supplier ?;l:g:.nnr?
Independent =¥ iometnahett e = i | comparison q -

oniline fesearch information abou search websnte visit website creation & emos debate

: the problem 1 & Peer 4 ! visit =3 Supplier's More information |

Web _, Misalignment Group diagnostic discussions  Online virtual coor:x::t — A buy;ng needed"far:sm e Contract updates
d uide :
search on problem deployment _ ¥ Linkedin emo . do%vnload & required
T 1 Misalignment on Buy|lr:g ¢ discussion | | Expert " Discussion with
Whitepaper solution scope :ensu n consultation » Business customer Piirchaso
5 download T Iscussion |—* case data references decision
: m : L 4 | unavailable
| Overwhelming Deconflicting Buying Group
information about the = information within group disagreement on Customer l T
solution buying group debate requirements testimonial

» Blue font is indicative of always on “validation” and “consensus creation” activities

Source: Gartner

6 2 2024 Gartner, Inc. and/or its affiliates. All rights reserved. Gartner is a registered trademark of Gartner, Inc. and its affiliates. 814687

videos review
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Mad Men ‘Red in your face’ AMC, 2007
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o
G store undersgkelsen 5y
BzB-markedsfzring
salg og service |
i Norge -

Selskaper pd bedr.iftsmquedet (B.ZB): y
Hvordan kjoper de tjenester
og produkter i 2025? -



Den nye B2B-kjoperen*

Hva er viktige kilder til informasjon i forbindelse med jobben din? (flervalg)

"Beslutningstakere og pavirkere for innkjop i selskapet

Kollegaer og eget nettverk

Internett (sokeresultater pa Google, Bing m.fl)

Sosiale medier (artikler, diskusjonsfora, kommentarfelt m.m.)
Nettsider til leveranderer

Medier (aviser, TV, radio m.m.)

Kontaktpersoner hos leverandorer

Interne systemer (databaser, kataloger o.l)

Chatsek (ChatGPT eller tilsvarende Al/KI-drevet sgk)
Offentlige organer (tilsyn, myndigheter o.l)

Referanser (uttalelser fra andre brukere av produkt/tjeneste)
Tester og annen dokumentasjon (uavhengige)

Radgivere (uavhengige)

Ingen av alternativene over

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

Sk

Den store undersakelsen av

BzB-markedsfzring,
salg og service

iNorge - 2023

80% 90% 100%
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https://leadifyno-my.sharepoint.com/personal/oyvind_jacobsen_leadify_no/Documents/Leadify_internt/2022/B2B%202022/_220307%20Analyser%20(forel%C3%B8pige).xlsx?web=1
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Den nye B2B-kjoperen* = i

BzB-markedsfaring
Hva er viktige kilder til informasjon i forbindelse med jobben din? (flervalg) salg og service ’

"Beslutningstakere og pavirkere for innkjop i selskapet iNorge - 2023

Kollegaer og eget nettverk

Internett (sokeresultater pa Google, Bing m.fl)

Sosiale medier (artikler, diskusjonsfora, kommentarfelt m.m.)
Nettsider til leveranderer
Medier (aviser, TV, radio m.m.)

Kontaktpersoner hos leverandorer

ne systemer (databaser, kataloger o.l)

Chatsok (ChatGPT eller tilsvarende Al/Kl-drevet sgk)

Offentlige organer (tilsyn, myndigheter o.l)
Referanser (uttalelser fra andre brukere av produkt/tjeneste)
Tester og annen dokumentasjon (uavhengige)

Radgivere (uavhengige)

Ingen av alternativene over

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% Q0% 100%
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https://leadifyno-my.sharepoint.com/personal/oyvind_jacobsen_leadify_no/Documents/Leadify_internt/2022/B2B%202022/_220307%20Analyser%20(forel%C3%B8pige).xlsx?web=1

Delta i den nye undersgokelsen 2025

Motta gratis rapport i oktober

D
en store underszkelsen av

828 -markedsforing, "
salg og service \

I Norge - 2025 N
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30. november 2022
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«Jeg vil ha svar, med en gang, raskt»
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Soki 2021

Google

Q

o,
Q,

plug and abandonment materials| X

plug and abandonment jobs

how to abandon an oil well

Rapportér upassende forslag

blog.wellcem.com » materials-for-... v Qversett denne siden

Materials for plug and abandonment of oil and gas wells

25. okt. 2017 — Cement is currently used in wells as the prime material for abandonment
purposes because it is found to have similar properties to the rock that it ..

www.sintef.no » plug-and-abando... » Oversett denne siden

Plug and abandonment - SINTEF

Cur work includes e.g. laboratory testing and improvement of plugging materials, testing and
development of methods for removing pipes and cement from wells, ...

www.flopetrol-wb.com » plug-and... - Oversett denne siden

Plug and Abandonment (P&A) SandAband - FloPetrol

Examples of temporary P&A barriers are mechanical plugs, weighted liquid columns, settling
solid particles ...

17. jan. 2019 - Lastet opp av Sandaband Well Plugging

Folk sper ogsa om dette

What is plugging and abandonment?

How much does it cost to plug and abandon a well?

How long does it take to plug and abandon a well?

What is well abandonment in oil and gas?

Tilbakemelding

W
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Soki 2023

Google

plug and abandonment materials X =m G Q

Alle  Produkter Bilder Videoer Nyheter Beker Finans i Mer Verktoy

Cement is the most common material used for P&A. Placing several
cement plugs on top of mechanical plugs set at various depths in the
well is a common abandonment technique.

I Wellcem
https:ffwww.wellcem.com » plug-and-abandonment-pa-.. §

Plug and Abandonment [P&A] - Wellcem

@ Informasjon om sammendrag av sekeresultater - @ Tilbakemelding

Mer a sperre om

What is plug and abandonment? v
What is the P&A procedure? v
How to plug an abandoned oil well? v
How much does a well P&A cost? v

Tilbakemelding

@ SINTEF
https:/iwww.sintef.no » plug-an... - Oversett denne siden  }

Plug and abandonment
Our work includes e.g. laboratory testing and improvement of plugging materials, testing and
development of methods for removing pipes and cement from wells, ..

l Wellcem
https:fiblog wellcem.com » mate... - Oversett denne siden ¢

Trafikk (klikk) fra
organisk SEO:

+10-20 %
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Soki 2025

Al
Engine
Optimization!

ChatGPT 4o

]

plug and abandonment materials

which sources did you use to get the previous answer?

yes please

Sgkte i 8 netisteder v

In the Plug and Abandonment (P&A) process, several materials are used to effectively seal cil and

gas wells and prevent environmental contamination:
1. Cement and Cement Alternatives:

* Portland Cement is the most commaon material used for creating well barriers, Specialty
cements, such as expanding cements and calcium aluminate cements, are used in specific

high-pressure, high-temperature, or corrosive environments{CnePetra).

s 5alt and Shale Barriers (SAAB) are emerging as alternatives to traditicnal cements. These
barriers can plastically deform under certain conditions to fill voids and create a pressure-
tight seal, which is particularly useful in offshore wells where cost and complexity are

significant concerns(SPE.arg),

R Trafikk (klikk) fra

s Traditional bridge plugs made of materials like rubber and metal are used to provide

physical barriers in the wellbore.

* Recent developments include the use of Bismuth and Thermite, which create gas-tight
seals by melting and expanding the metal alloy, overcoming the limitations of traditicnal

cement and plug methods(CnePetro),
3. Resins and Polymers:

s Resins, which provide flexibility and high resistance to harsh downhele conditions, are

sometimes used as a replacement for cement in challenging environments(OnePetro).
4. Rigless Technologies:

s To reduce costs and improve safety, rigless technologies such as wireline and coiled tubing
are used for well abandonment. This approach is often effective for offshore wells and

avoids the need for heavy rig equipment, reducing both time and cost{OnePetra),

organisk SEO:
+25%
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[ )
S g k I Z 0 Z 5 GO gle plug and abandonment materials X L & Q
Al Images Products Shortvideos Videos Forums News i More Tools
<4 Al Overview Learn more

Plug and abandonment (P&A) operations in oil and gas wells use various . .
Materials for plug and abandonment of oil

\ materials to seal the well permanently, preventing leaks and protecting the and gas wells
\ ' en\a.'lronment. The p.rlnjlarr ma:c'erlal us.e-d is cement, but other materials like 25 Oct 2017 — Cement is currently used in
resins and even artificial "lava" are being explored. ¢ wells as the prime material for abandonment...

. . . . I| The Well Integrity Blog | by Wellcem
Cement: Cement is a common choice for P&A due to its mechanical strength

-
and ability to mimic the properties of surrounding rock. It's used to create plugs
and barriers in the wellbore. @ Plugging materials - SINTEF
Plug and abandonment (P&A) is the final stage
Resins: Thermosetting polymers, or resins, are also used. . of a well's lifetime, and the objective of P&A

Show more

ll Wellecem
https:/iblog. wellcem.com » materials-for-plug-and-aban...

Materials for plug and abandonment of oil and gas wells
25 Oct 2017 — Cement is currently used in wells as the prime material for abandonment purposes
because it is found to have similar properties to the rock that ...
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Markedstorin

60 prosentav alle G 1
uten klikk til en netts




Toff utfordring #1
Zero click!
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Vi har endret maten vi lever, jobber
og kjoper produkter og tjenester

Vi ma forholde oss til verden slik den er i 2025,
ikke slik vi husker den var i 2020.
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£
Den moderne (?) B2B-markedsforeren i

BzB-markedsfaring
Hva slags markedsfaring gjer ditt selskap i &r? (flervalg) salg og service

iNorge - 2023

Sosiale medier (Linkedin, Instagram,...
Messer og konferanser (&pne)

Content marketing (underholdende/...
Sekemotorer (SEO/SEM/Google Ads o.l)
Kundearrangementer/-salgsevents (fysiske)

Inbound marketing (Blogg/leads fra...
Nyhetsbrev (e-post, kampanijer o.l.)
Bransjenettverk (faglig/teknisk forum o.l.)
Annonser i digitale medier (nettaviser o.l.)
Video (YouTube, TikTok o.l.)
Sponsing

L' LEADIFY

PR (medieomtale)
Webinarer (digitale)

nser trykte medier (papiraviser/blader..
magasin/brosjyrer (digitalt eller papir)
Lyd (podcast o.l.)

Katalog/oppslagsverk (Gule sider,...
Sek basert pd Al/KI (ChatGPT e.l. generativt...

Vet ikke
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% I_. LEADI FY


https://leadifyno-my.sharepoint.com/personal/oyvind_jacobsen_leadify_no/Documents/Leadify_internt/2022/B2B%202022/_220307%20Analyser%20(forel%C3%B8pige).xlsx?web=1

Skal vi fortsette som for?
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Toff utfordring #2:
Hvordan lgse zero click?
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Det er mye vi ikke vet, men dette er vi sikre pa:

De neste b drene

1. Nettsider blir fortsatt viktige

2. Al vil fortsette & pavirke sek, trafikk til nettsider, og raskt bli sterre enn
tradisjonelt sok

3. The age of signals: Du ma fange signaler pa kjgpsintensjon over tid, fra
mange kanaler og i mange formater (omnichannel)

Gode nyheter
- Har du godt innhold pa nett? Da vil Al finne det!

- Er ditt innhold det kundene ettersper i sin kjops- og kundereise? Da vil
kundene finne deg! &

lllustrative B2B Buying Journey

Contact with a

ing rules

Budget

questions <4— End user input _lT

approved
Web search

Problem Whitepaper _,, Solution Trfgﬂ;i%m Requirements
identification download exploration building

Overwhelming Web
information about  search
the problem

Independent —»
online research

L 2
Web _, Group di Online virtual  Online

i content
search on problem deployment ], ¥ Linkedn —%™  chared
11 " i Buying discussion
Expert
Whitepaper —— solution scope  COnsultant consultation
Sodnioad discussion H
L ——

ion of i ion with
= formercolleague l Sxisting systems l Buying overrule group decision
Executive turnover group gl
presentation and Web 4 Feasibility review I turnover Legal flag
4 g
s Procurement flag L Capital
End user input review board

i RFP response
t— Supplier -T Supplier —j RFP D
website visit website creation C°""P:"'S°" —
imlE ier's More information
T4 peer | ] VS ¥ Supplier's Mo

Budget cut

Social media i
conversation upper
Py selection X
Buying

Live supplier group
demos — debate

i needed from sales
bg'ﬂb"f reps. Contract updates

required

download ¥
Discussion with
> Business customer Purchase
case data references decision
unavailable

o} D Buying Group
information aboutthe —  information within group  disagreement on
solution buying group debate requirements

» Blue font s indicative of always on “validation” and “consensus creation” activities

Customer
testimonial

videos review
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Kort sagt: 4

o Kunder soker pa nettet og Al som aldri for

e Din bedrift ma vaere synlig og mote kundene der DE er
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Hvordan velge riktige Al-verktoy

for markedsforing?
Sd du bruker rett Al til rett oppgave

02
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Hva mener vi med “Al-verktoy”?

Det finnes to hovedtyper Al i markedsfaring:

1. Verktay utenfor systemet (stand-alone)
Eks: ChatGPT, Claude, Gemini — fleksible og dpne

2. Ali systemet du jobber i (embedded)
Eks: HubSpot Al, Copilot i Teams/Word, Canva Al

Tenk: “Utenfor systemet” og “inne i systemet”

® Du ma vite nar du bruker hva.

= LEADIFY
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Nar bruker du hva - og hvorfor?

Brukssituasjon

Beste Al-verktoy

Hvorfor dette?

Lage innhold eller struktur fra
bunnen av

¥ Frittstdende Al (ChatGPT)

Frinet, kreativitet, variasjon

Skrive med CRM-datq,
kontaktinfo, deal-info

# Innebygget Al (Eks Hubspot)

Tilgang til oppdaterte, koblede
data

Finne overskrifter og
bbudskapsvinkler

¥ Frittstdende Al (ChatGPT)

Rask idégenerering, variert stil
og form

Tilpasse tekst pd e-post inne i
HubSpot

¥ Innebygget Al (Eks Hubspot)

Jobber direkte med
eksisterende innhold og
kontekst

Optimalisere workflows, CTA
eller lead-data

¥ Innebygget Al (Eks Hubspot)

Bygget for presise, datancere
prosesser

Teste nye ideer, konsepter og
formater

¥ Frittstdende Al (ChatGPT)

Plug-and-play, lav terskel for
eksperimentering

= LEADIFY
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Nar bruker du hvilken type Al?

Situasjon

Frittstdende Al

Innebygget Al

Fleksibilitet og idéskaping

¥ Ja

A Begrenset

Datatilgang og integrasjon

> Utenfor system

¥ Koblede data

Personvern og kontroll

A Offentlige skytjenester

¥ Bedriftens rammer

Rask oppstart og
eksperimentering

¥ Plug-and-play

A Krever opplcering

Systemncer optimalisering

X Ikke tilgjengelig

¥ Laget for dette

® Beste praksis = Bruk begge - til ulike formal
Bruk stand-alone Al til & skape. Embedded Al til & effektivisere.

= LEADIFY



Hvordan bygger du en god Al-strategi?

Smarte team bygger struktur og kultur rundt Al — ikke bare bruker verktgy tilfeldig.

¥ Kombiner:
« Kreativ frinet (ChatGPT, Claude)
- Effektiv gjennomfaering (HubSpot Al, Copilot)

¥ Tenk strategi:

« Hva bruker vi Al til, og ikke til?

« Hvordan sikrer vi datasikkerhet og ansvarlighet?
« Hvordan bygger vi kompetanse i teamet?

® De som lykkes, eksperimenterer smart, og har retning

= LEADIFY
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Al krever bade frihet og ansvar

Du ma ha balanse mellom:

¥ Eksperimentering — sd teamet Icerer og tester
¥ Retningslinjer — s dere ivaretar selskapets verdier og ansvar

Det handler om & gi rom for utforsking, uten a miste kontroll

Hvordan ivaretas personvern, dataflyt, Rildebruk, kRonfidensialitet osv.

= LEADIFY
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Hva ma du ha pa plass?

¥ Gd gjennom vilkdrene
Hvem eier det du legger inn, hva lagres, og hvor?

¥ Ivaretar dere den menneskelige faktoren?
Al forenkler - men mennesker skaper tillit, forstdelse og relasjon

?® God Al-praksis handler like mye om folk som om teknologi.

= LEADIFY



Hva kjennetegner de som lykkes?

De som lykkes med Al i markedsfaring:

L2 Ser pd Al som et vekstverktoy, ikke bare en effektiviseringsmotor

L4 Haren plan for hva som skal automatiseres og hva som skal forankres
L4 Starter enkelt og bygger kompetanse og trygghet over tid

L2 Har kontroll pa data, malgruppe og tone

L4 Deler erfaringer, lcerer sammen og lefter hele teamet

“Teknologien er lett @ endre. Det er mennesker og vaner som er vanskelig.”

I LEADIFY
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12 eksempler pa praktisk

bruk av Al i markedsfaring

- 6 fra HubSpot
- 6 fra ChatGPT

= LEADIFY
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Den store undersakelsen av
BzB-markedsfarin
salg og service -

iNorge - 2023

Hva er en B2B- < "*—/

/ 4

markedsferer sin @
rOI Ie i dqg? «Vi foler at det blir mindre viktig & gjennomfeare fysiske

meter med kundene vdre. Ved hjelp av god markedsfering
fungerer selgerne pd en annen mate, hvor vi jobber mye
mer med spesifisering av lesninger (bunn av trakt) og ikke
salg av selve lesningen. Nar vi fysisk treffer kundene vare,
handler dette mer om kundepleie av eksisterende kunder,
og mindre om direkte salg. Vart inntrykk er at dette ogsd
er en ensket endring fra kundenes side»

- Sitat fra undersekelsen

= LEADIFY



2026 kan bli dret hvor bedrifter taper markedsandeler fordi de ikke
far Al til @ anbefale dem”

\ I LEADIFY



Hva kan Al gjere for a
markedsfore bedre?



Assistent + Innsikt



|’.>

Hvor er vi pa ve

Steg 1 og steg 2 skjerna &

Yamini Rangan fj] - Following
Chief Executive Officer at HubSpot

5d- ®
| recently wrote that Al is not just a technology shift — it's a work shift. So, how does
that play out? First, Al changes how we do tasks. Next, it changes how we do our
jobs. Then, it changes entire functions. The result? A brand new way of getting work
done and thinking about growth.

Step 1: Al transforms tasks: Al works with you. It helps you do what you've always
done — just faster.

A marketer drafts blog posts in minutes.

A rep writes emails with higher personalization, less effort.

A support leader summarizes tickets in seconds.

This is where most teams are today: Al as a productivity booster.

Step 2: Al transforms jobs. Al works for you. It starts delivering outcomes.

A content agent spins one blog into a full campaign.

A prospecting agent books qualified meetings without human touch.

A customer agent handles most Tier 1 support tickets.

The job itself starts to evolve. You spend less time doing — and more time creating,
optimizing, and scaling.

Step 3: Al transforms functions. As agents take on entire workflows, the structure of
departments begins to shift:

Support shifts from to proactive experience design.

Marketing shifts to creative strategy.

Sales shifts to high-impact closing.

Role ratios change. Skillsets shift. We are not quite here but we can see the path.

The result for scaling businesses? A whole new way of approaching work, structuring
teams, and thinking about growth.

€U0 515 60 comments - 16 reposts




12 konkrete
eksempler

01 Marketing Studio

02 Breeze Content Agent

03 Content Remix

04 AEO & SEO Assistant

05 Customer Agent

06 Breeze Assistant

07 lde og tekstutvikling

08 Optimalisering og gjenbruk av innhold
09 Research og innsikt

10 Sprak og tilpasning av budskap
11 Hvordan fa svarene du gnsker?

12 Brukertips ChatGPT

= LEADIFY



O'I Marketing Studio

- Felles arbeidsflate
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1. Marketing Studio

= x

Cames

. " thesg your casw
Campaign over view . Campa i onie
Brief MOT WRITTIN
The brie
Campaign begins HOTSET e ) g Liskaaln Pos
Campaign overview . Compaign brief ’
TESETs, |
Draft nssers o Briet noT warTren o-
. s e
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Breeze Content Agent
- Lage innhold

0

= LEADIFY



«..eh Al-drevet agent som forstdr bedriften din, snakker sprdket
ditt og lager innhold som konverterer for deg»

I LEADIFY



2. Content agent

Generate blog post O Step 1 of 4
Define idea Select title Optional Add documents Review outline

Describe what your blog post is about +Al
‘We'll use this information to generate the ftitle, the outline, and the draft of your blog post.

Brand identity will be applied o your blog posts [}

Select a recommendation or provide your own idea or topic. * @

Effektive inbound marketing- Hvordan optimalisere en B2B- Fordelene med inbound salg for

strategier for medieproduksjon neftside for bedre... teknologiselskaper
(] (] L]

4+ Show more ideas

Explain the key topics, goals, and main points of what the blog post will cover.

Hvordan optimalisere en B2B-neftside for bedre konverteringer

&
61 /3000

Keyword (optional) @
An SEO keyword is a phrase you want to rank for on Google. If you are targeting a specific SEQ keyword, add it here.

Select title >

I LEADIFY
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2. Content agent

Generate blog post ° O Step 2 of 4

Define idea Select title Optional Add documents Review outline

Select a blog post title +Al

Choose a compelling title that captures the essence of your blog post and attracts your audience. You can edit these and
generate more. You will be able to change it in the editer later.

DIFFICULTY TO KEYWORD
Msv @

RANK © INTENTS @

Optimalisering av B2B-nettsider for skte konverteringer 20 o

Keyword: b2b-netiside

Hvordan lage en effektiv nettside for bade B2B og B2C - o

<

Keyword: loge nettside for salg b2b og b2c

Slik forbedrer du din B2B-nettside for bedre salg - :

Keyword: b2b nettside

( + Show more titles )
Do not include sensitive information in your inputs.
‘ { Back ‘ Cancel Optional Add documents »
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2. Content agent

Generate blog post ° ° O Step 3 of 4

Define idea Select title Optional Add documents Review outline

Optional, add reference files and content to inform your blog post +AI

Provide audio, imagery, text, franscripts, video, and any other files to make your blog post better.

Upload files Browse

Files uploaded or used to generate content will utilize HubSpot AL Files
confaining sensitive information may not be used with HubSpot AL
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2. Content agent

Generate blog post

Cancel

o © ©

Define idea Select title Optional Add documents

Review blog post outline

‘Your blog post draft will be made from what's on this screen. You don't have to add everything, but more details can help. You
can make changes in the editor later.

Bleg post description *
The post description will inferm the blog draft and will be set as the post meta description.

@k dine salg med en optimalisert B2B-netftside som ftiltrekker og konverterer besekende.

Include an Al-generated image with this post
Preview the description of the image we will generate and modify as needed.

Illustrasjon av en forretningsmann som analyserer en nettside med ekende salgsgrafer i bakgrunnen.

Paragraph headers *
Add up to 10 paragraph headers. Talking points are optional; however additional details may improve the Al-generated output.

Forstd din mdlgruppe og deres behov

+ Add talking point

Optimalisering av nettstedets hastighet og brukeropplevelse

4+ Add talking point

Effekfiv bruk av SEO for @ ke synligheten

4+ Add talking point

Skap overbevisende og relevant innhold

+ Add ralking point

Implementering av sterke call-to-actions

Review outline

Step 4 of 4

LEADIFY



2. Content agent

File v  Edit v  View v Seftings v Help v Slik forbedrer du din B2B-nettside for bedre salg # Save

® Draff

Focus Mode $i# Settings

_|_
|_. L E A D I FY Vekstpartner ~ Lesninger~ Priser Leeringssenter~ Support Omoss v Q m

=
More
-] - -]
,3,, Forsta din malgruppe og deres behov
En av de viktigste stegene i a optimalisere din B2B-nettside er & forsta din malgruppe. Dette innebaerer a
D identifisere hvem dine ideelle kunder er, deres utfordringer, og hva de seker etter i en leverander. Gjer

grundige markedsundersekelser, bruk dataanalyse og kundeintervjuer for a samle verdifull innsikt.

Nar du har en klar forstaelse av malgruppen, kan du skreddersy innholdet pa nettsiden for a mete deres
spesifikke behov og preferanser. Dette gker sjansen for at de vil engasjere seg med innholdet ditt og til slutt

konvertere til kunder.

Optimalisering av nettstedets hastighet og
brukeropplevelse

Netthastighet og brukeropplevelse er kritiske faktorer som kan pavirke konverteringsraten pa din B2B-
nettside. En treg nettside kan fore til at besekende forlater siden fer de har hatt mulighet til & utforske
tilbudene dine. Serg for at nettsiden er rask ved a optimalisere bilder, bruke effektiv hosting, og

implementere caching-teknologier.

Rriikornnnlovalean hmr nncd vaora eamlme art intitiv Navinacinn cleal vanre ankol nn hocealkenca cleal racle
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0 Content Remix

- Samme innhold i flere formater og kanaler

= LEADIFY



«...et Al-drevet verktgy som lar deg raskt og effektivt gjenbruke
eksisterende innhold pa tvers av ulike kanaler og formater»

«..gjore innhold som blogginnlegg, videoer, lydfiler, bilder eller
nettsider om til nye formater som sosiale medier-innlegg, e-
poster, landingssider, annonser og mer — med fa klikk»
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3. Content remix

Bookmarks

Marketing

Content

Commerce

Service

Data Management

Automation

Reporting

Breeze

Marketplace

Partner

Q_ search HubSpot Ctrl [K aF x; B @ @& <4 Copilot & Leadify ~
Content Remix
Remix Manage Saved Templates
L]

Start remixing your content

Repurpose your content across all your marketing channels. Simply choose the content you want to repurpose and add in a few details about your marketing

goals. Breeze will handle the rest. Learn more &

Select your starting confent type below to get started.

(N | I
€
Repurpose your blog posts Repurpose the contents of Write or paste text to start Repurpose your PDFs and Get started by ¢
across marketing channels your external pages your remix other files to begin r
Select blog post Add URL Add text Add PDF Add cc
4
Remix templates Recent remixes

Templates provide marketing strategies to get the most out your content Pick up where you left off.



3. Content remix

Back to dashboard Remix - 2025-05-28 - 12:56 #

Select input type View all content

Blogs, Pages, and Text

Start with your HubSpot-hosted content, external
website pages, or copied and pasted fext documents
to repurpose your best content across all your

marketing channels.

Video

Convert your webinars, interviews, and other videos

into high-performing content for all your marketing ”‘-e +

channels, including video shorts. +

Get started by adding content
Podcasts & Audio to begin remixing

il

Remix your HubSpot-hosted podcast or upload an

L . - Add content
audio file to begin remixing.

Image
Use infographics and images from your file manager,
or upload new ones, to repurpose key ideas across

marketing channels.

ra
(]



3. Content remix

Back to dashboard Remix - 2025-05-28 - 12:56 ¢ +AL  Save

View all content

< Add text content

(® Select from existing content

Content Type

Landing Pages v

Add content

2025 (250604) LP Webinar: AI i B2B-markedsf... «

Start from new text
-

Upload new document file +

St from ailiRl. Get started by adding content

to begin remixing

Add content

By using this tool in beta, you agree to comply with
HubSpot's Beta Terms & . Please note files containing
sensitive information should not be stored in the Files tool.
HubSpoft shares your files with OpenAl in order to enable

your use of this feature.

;

LA
vl



3. Content remix

Back to dashboard Remix - 2025-05-28 - 12:56 ¢ +al Save

View all content

Select content types

Create an image in a style of your 0
choosing f

Landing Page

N
D A website page to sell or marketa O 7 S
product
\g Page s
Email N
Q Marketing email to be sent out to 1 = e
customers - « | &£ T e
“
Podcast = <
U
04 Audio content that can be shared O o
on podcast platforms e
poseesTp Add more source material
Add content
Eﬂ SMS a
A short message fo send as an SMS to customers
Social A
el » 1 &

Social media post

ra
[




3. Content remix

Back to dashboard Remix - 2025-05-28 - 12:56 ¢ +AI Save ' Save as template |

Show attributes View all content

B Landing Page
@ LEADIFY [ - ] f};@

Alimarkedsforing: Praktiske grep ¥
som gir resultater na

Add more source material

Add content

@ Ad (@ Email €3  social

] Leadify +AL kel leadify.no + AL
Sponsored
Bli med pd et gratis, 60-minutters webinar ®  Jeadify.no

som gir deg 12 handplukkede AI-eksempler

og konkrete tips. Arrangert for — @ Q V [/—\I

oa CMO
f

ra
[}



SEO & AEO
Recommendations

- Finne SEO og AEO-problemer og los dem steg-for-steg

04
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Al-baserte AEO-anbefalinger bruker kunstig intelligens for
analysere og forbedre nettstedets synlighet i Al, og tilsvarende
SEO for sgkemotorer.

«...gir innsikt og forslag til optimalisering basert pa bade tekniske
og innholdsmessige faktorer....»

I LEADIFY



4. SEO recommendations

Q_ search HubSpot Cirl K F x B o @« [ 4 Copilot & Leadify +

Bookmarks SEO

Recommendations Analyze Topics

Marketing Domain: www.leadify.no ~ Last scanned 5 dager siden | Rescan now Actions ¥ Scan new URL

Content
PAGES SCANNED TOTAL RECOMMENDATIONS

138 671

Commerce

‘ Categories Pages

SEO Categories

Service

Impact All ¥ Technical Difficulty All ~  Role All ~

Data Management

On-page SEO 57

K &

Automation Mobile Experience 2

Reduce how long the page is blocked from responding to user input 95 Pages affected

Crawling and

. . . View pages
Reportfing Indexing 1 SEO impact: | HIGH Technical difficulty: @ Role: | DEVELOPER P2
Security 0 . . ) . .
Total Blocking Time (TBT) measures the fotal amount of time that a page is blocked from responding
Breeze Performance 469 to user input, such as mouse clicks, screen taps, or keyboard presses. A good TBT is less than 200
milliseconds (ms). Ledarn more [
User Experience 139
T o R Recommended by: G le Li
y: Google Lighthouse
Accessibility 0

Partner

Need help resolving your SEO
issues? Find a partner who Reduce page Idyout shifts 8 Pages affected

can help & )
SEO impact: @ Technical difficulty: @ Role: View pages




4. AEO recommendations

AEO and SEO Tools

AI Discovery Recommendations Analyze Topic Clusters

By participating in this beta, you acknowledge and agree to the HubSpot Beta Terms & .

Topic Analysis in progress

On average, a scan takes around 4 hours, but it may take up to 12 t
recommendarions for your entire portal.

Analyzing content
Figuring out what your content is about

Grouping content by topic
Creating topics from your confent

Generating recommendations
Creating recommendations based on your content

AEO and SEQ Tools

AI Discovery Recommendations

Your AI discoverability

These are the topics your current content is
already covering. We've grouped your
assets and scored each fopic based on how
well it performs in AI engines — including
visibility, discoverability, and lead-driving
potential.

Analyze

Topic Clusters

By participating in this beta, you acknowledge and agree fo the HubSpot Beta Terms & .

AEO opportunities

Based on Al trends and your existing
content footprint, these ideas are surfaced
1o help you grow visibility and reach more
qualified leads through AI discovery.

View your topics

I LEADIFY



Customer Agent
- ChatGPT pa nettsidene

0
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«..En Al-chatbot er en digital assistent som bruker kunstig
intelligens og naturlig sprakprosessering (NLP) for & forsté og
svare pd kundehenvendelser pa en menneskelig mate»

I LEADIFY



= LEADIFY

Vekstpartner v Losninger v  Tjenester v Kunnskap v  Support Omoss v Q

Drevet av Al

hva koster inbound marketing?
ot%:15

VekstChat

Velkommen til

LeadFeed

Stedet hvor markedssjefer, salgssjefer og toppledere gar for
inspirasjon og kunnskap om & skape ny utvikling, optimisme og
lonnsom vekst for selskapet sitt. & N . : e _Fp basispakken pluss nettsider og full inbound-
2 [ marketing. kan kostnadene vaere omkring

Vv

Kostnaden for inbound marketing for en
bedrift pa B2B-markedet kan variere. En
enkel basispakke, som inkluderer
grunnleggende elementer som HubSpot
CRM, starter fra kr. 49.000,-. For en mer

omfattende Igsning som inkluderer alt i

kr. 349.000,-. Prisen avhenger av hvor stor
del av jobben som skal utfares og hvilke
spesifikke tjenester som er inkludert i
pakken.
01:45

Kilder

Vis alle v Hva koster Inbound Marketing for en bedrift ... (£

Did | answer your gquestion?
01:15

Skriv en melding e 4 I
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Breeze Assistant

- Sette opp workflow

0
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6. Lage work

Back to workflows

Triggers

Choose a trigger to start this workflow @

Search Q
™ - )
[ —X 0
Trigger manually Met filter criteria Cn a schedule

Data values
‘When data is created, changed or meets conditions

3 Emails, calls, & communication
‘When information is sent or discussed

Websites & media
‘When websites and media are intferacted with

Automations triggered
‘When automared steps start or complere

> Custom events & external events
Requires custom configuration

Skip trigger and choose eligible records

Beta

flow f

or events-pdmelding

Unnamed workflo 2

|>  Trigger workflow
When this happens

Configuring...

Re-enroll off | Details

* End

< Back PRS2 X

Sett opp en workflow som automatisk sender e-
post med bekreftelse ndr noen har meldt seg pd
webinarserien 2026.

Reasoned for 19 seconds.

Workflowet vil automatisk sende en bekreftelses-e-
post ndr noen melder seg pd webinarserien 2026 via
skjemaet “[2025] Pdmelding Webinarserie: Salg &
markedsfering med AL 2026".

+ Trigger: Ndr en kontakt sender inn det
aktuelle pdmeldingsskjemaet for
webinarserien 2026

* Handling: Konftakten mottar e-posten «2025
@ ¥ [FollowUp: Webinarserie #Alle1]
Bekreftet pdmelding (add to calender)»

Er du klar til at jeg oppretter workflowet?

5 G 0

Ask me anything.

o e a1 N N
|\\ M ;\ddappf,) @ <7

Al-generated content may be inaccurate. @
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12 konkrete
eksempler

01 Marketing Studio

02 Breeze Content Agent

03 Content Remix

04 AEO & SEO Assistant

05 Customer Agent

06 Breeze Assistant

07 lde og tekstutvikling

08 Optimalisering og gjenbruk av innhold
09 Research og innsikt

10 Sprak og tilpasning av budskap
11 Hvordan fa svarene du gnsker?

12 Brukertips ChatGPT
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ChatGPT | markedsfaring:
Smarte grep du kan bruke i dag
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Hva er ChatGPT

— 0og hva er det ikke?

X Ikke en ekspert eller sannhetsmaskin

¥ En tekst- og idéassistent

® For kreativitet, struktur og effektivitet

% Du far det du ber om — og hvordan du ber om det, betyr alt

= LEADIFY



Hva er nytt i GPT-5?

# GPT-5 lansert august 2025

¥ Mer ngyaktige og menneskelige svar

¥ Mer automatisk resonneringsnivd (rask vs dyp)

¥ Lengre kontekstvindu, bedre hukommelse

¥ Multimodalt: tekst, bilder, lyd og kode i ett

¥ Fcerre hallusinasjoner, bedre instruksjonsforstdelse

= LEADIFY



07 ldé og tekstutvikling
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Idé og tekstutvikling

Nar du:

¥ Trenger et forste utkast
® Vil ha nye vinklinger

¥ sitter fast og ma videre

® ChatGPT er en kreativ kollega — alltid tilgjengelig.
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Idé og tekstutvikling

Verdi for deg:

¥ Mindre tid pd oppstart

¥ Flere forslag gir bedre output
¥ Hoyere kvalitet pd forsteutkast

® Du kommer raskere til versjon 2.
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Idé og tekstutvikling

Eksempler:
¥ “Lag 5 overskrifter til en artikkel om energilagring”
¥ “Skriv en kort e-postinvitasjon til webinar, maks 100 ord, tone = profesjonell”

¥ “Gi 3 LinkedIn-vinklinger pd temaet ‘Al i markedsfaring

® Tips: Be om flere versjoner og sett rammene tydelig.
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Optimalisering og
gjenbruk av innhold

08
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Optimalisering og gjenbruk av innhold

¥ Du har allerede innhold. Bruk det smartere.
¥ Forbedre det du har

¥ Tilpass det til nye formater

¥ Gjenbruk for nye mdlgrupper og kanaler

?® ChatGPT gir deg nye versjoner, tilpasset kontekst.
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Optimalisering og gjenbruk av innhold

Verdi for markedsfareren:

¥ Hoyere kvalitet pd eksisterende innhold

¥ Mer innhold — mindre produksjon

¥ Gjenbruk pd tvers av kanaler, roller og kampanijer

Resultat:

¥ okt rekkevidde

¥ Mer effekt av hver publisering
¥ Mer konsistent budskap

= LEADIFY



Optimalisering og gjenbruk av innhold

Eksempler pd bruk:

¥ “Forbedre denne teksten for tydeligere CTA og bedre flyt.”

¥ “Lag en e-post basert pd dette blogginnlegget — mdalgruppe: eksisterende kunde
med lavt engasjement.”

¥ “Oppsummer artikkel til en 3-punkts LinkedIn-post, tone: innsiktsbasert og konkret.”
¥ “Lag forslag til manus for en kort video basert pd denne fagartikkelen.”

® Tips:
Be om formatering, tone og publiseringskanal
Bruk en prompt som: “Tilpass for... + kanal + mal”
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0 9 Research og Innsikt
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Research og innsikt

Nar du:

¥ Skal sette deg inn i et nytt marked eller tema

¥ Trenger bedre forstdelse for mote, kampanje eller innholdsproduksjon
¥ Vil ha innsikt raskt, uten & grave gjennom 20 kilder

® ChatGPT hjelper deg & forstd raskere
lkke erstatte dybde, men gi deg et forsprang.
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Research og innsikt

Verdi for deg og teamet ditt:

¥ Raskt innblikk i marked, rolle, behov og kontekst
¥ Spar tid pd desk research og forberedelser

¥ Bruk som innholdsbrief eller kampanjebrief

Resultat:

¥ Mer relevante budskap

¥ Styrket forstdelse for mdlgruppen
¥ Mer treffsikre innhold og kampanijer
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Research og innsikt

Typiske prompts:

¥ “Hva er storste utfordringene for tekniske ledere i norske industriselskaper i 2025?”
¥ “Gi 5 typiske innvendinger en CFO har mot & investere i nytt CRM-system.”

¥ “Hvilke KPI-er felger en markedsdirekter i energibransjen?”

¥ "Oppsummer trender innen innhold for B2B-nettsider i produksjonsteknologi.”

? Tips: Be om rolle, bransje og format (liste, avsnitt, tabell)
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ChatGPT Verktoy: Deep Research

Oppdatert og grundig informasjon fra nettet i sanntid.

¥ Soke pd tvers av flere pdlitelige nettsider.
¥ Oppsummere og sammenligne ulike synspunkter eller data.
¥ Vise deg neyaktig hvilke kilder som er brukt (med lenker).

® Du kan aktivere funksjonen ved & stille sparsmdl som f.eks. «Finn ferske rapporter

om...» eller «Hva sier ulike eksperter om...», og ChatGPT vil da hente, vurdere og
oppsummere informasjon fra nettet for deg
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'I 0 Sprak og tilpasning av
budskap
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o] o o
Sprak og tilpasning av budskap
Ett godt budskap kan og bgr gjenbrukes.
Men:
@ En CFO, en teknisk leder og en CMO leser med ulike briller
® Engelsk, norsk, dansk og svensk krever tilpasning

# En e-post og en LinkedIn-post har ulik kontekst og form

?® ChatGPT hjelper deg & tilpasse sprdk, rolle og kanal — raskt og konsistent
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Sprak og tilpasning av budskap

Hva far du:

¥ Rask tilpasning av budskap til flere mdalgrupper

¥ Sprdklig nyansering som styrker merkevaren

¥ Mindre behov for ekstern oversettelse og manuell omskriving

Resultat:

¥ Mer relevante kampanijer

¥ Hoyere konvertering

¥ okt troverdighet i hele kundereisen
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Sprak og tilpasning av budskap

Eksempler pd effektive prompts:

¥ “Oversett denne teksten til dansk og tilpass for en CMO i maritim sektor.”

¥ “Lag én versjon for CFO med fokus pd kost/nytte, og én for teknisk sjef med fokus pd
drift og integrasjon.”

¥ “Skriv denne blogginnledningen om til engelsk — tone: profesjonell, klar, og tilpasset
internasjonale beslutningstakere.”

¥ “Forkort denne artikkelen til en LinkedIin-post, mélgruppe: beslutningstakere i
energibransjen.”

? Tips: Spesifiser gjerne kontekst, rolle, bransje, tone, sprdk og kanal
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-I -I Hvordan fa svarene du
onsker?
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Hvordan fa svarene du gnsker?

Prompt = det du sper ChatGPT om.
For a f& gode svar, mad du stille gode sparsmadil.

Du styrer:

¥ MAl: Hva ensker du & oppnd?

¥ Kontekst: Hvem er du, og hvem snakker du til?

¥ Rollebevissthet: Be Al spille en rolle.

¥ Format: Teksttype, lengde, tone og struktur

¥ Tone/stil: Hvordan skal det hares ut? Gi Al noe & etterligne.

?® Jotydeligere du er, jo bedre svar fér du.
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Hvordan fa svarene du gnsker?

Eksempel:

¥ Mdal: gke engasjement for webinar

¥ Kontekst: Vi jobber med bedrifter i B2B
¥ Rolle: Du er innholdsstrateg

¥ Format: Kort LinkedIn-post

¥ Tone: Tydelig, profesjonell, engasjerende

“Du er innholdsstrateg. Lag en kort LinkedIn-post for a f& B2B-ledere til d melde seg pd
et webinar om Al i markedsfaring. Skriv til CMO-er i teknologibransjen. Maks 600 tegn.
Tone: tydelig og innsiktsfull.”
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Hvordan fa svarene du gnsker?

lkke sikker p& hva du skal sparre om?
La ChatGPT hjelpe deg ved a stille DEG spgrsmail.
La ChatGPT hjelpe deg med a tenke:

Prompt:
“Still meg 5 spersmdl for du svarer, slik at du forstar mal, kontekst, rolle, format og stil.”

Du blir mer bevisst — Al blir mer presis
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] 2 Brukertips ChatGPT

= LEADIFY



Tilpass ChatGPT

Introduser deg selv for & f& bedre, mer personlig tilpassede svar 2

Brukertips (Kontoniva) sl e il e
Egendefinerte instruksjoner

Hva jobber du med?

Et personlig oppsett for din konto pa ChatGPT der du forteller
hvem du er, hva du jobber med, og hvordan du gnsker svar. [EEIErEE R feye ]

Hvilke personlighetstrekk skal ChatGPT ha? (O

Slik setter du det opp:

Klikk pd navnet ditt — Innstillinger

Ga til Personlig tilpasning i menyen ETM
. . . yttende
Ve I g E g e n d efl n e rte I n St ru kSJ O n e r t-Snakkesalig - Vittig - Rett fra levra - Oppmu Tanksiull cg stattande
Kyndig
o o +Gen Z +Tradisjonell + Fremovertenkende O Utforskende og entusiastisk
Skriv Inn:
- HVCI C h OtG PT b@r Vlte om d eg Og ku N de ne d | ne Er det noe annet ChatGPT ber vite om deg? ()

¥ Hvordan du vil at det skal svare (sprdk, stil, lengde, format)

() Aktiver for nye chatter

= LEADIFY



Brukertips (Prosjektniva)
Egendefinerte instruksjoner

P& prosjekt- eller mappeniva:
pisset mdl, kontekst og stil per samtale.

Slik setter du det opp:

6 Sykt viktig prosjekt

Start ny samtale i mappe/prosjektklikk
“Tilpass eller legg til instruksjoner”
Skriv brief som gjelder akkurat dette prosjektet.

Skriv inn:
- HVO dette prOSJektet hqndler om Ilf?'?-ltll il:?: prosjekiet har tilgang til filinnhold € I'_Eig_tlul;:ir‘rtiuisjﬂgeralh dett
¥ Hvem det er for | .

¥ Hvordan svarene bor se ut
¥ Eventuelle mal eller rammer S

Start en ny chat, eller dra inn en gammel




Brukertips
Minne i ChatGPT

Hva er det: ChatGPT kan nd huske ting om deg
automatisk — pd tvers av samtaler.

Hvordan det fungerer: Det aktiveres automatisk i GPT-4
ndr “minne” er slatt pd& (kan sjekkes i innstillinger).

Den husker:

¥ Navnet ditt og hva du jobber med
¥ Stilen du foretrekker

¥ Eksempler du har gitt

Du kan:
¥ Be den glemme noe
¥ Be om en oversikt over hva den husker

Innstillinger

1 Generelt
Q arsler

o Personlig
L= S
tilpasning

| Tale

E. Datakontroller
Byggerprofil

g5 Tilkoblede apper

@ Sikkerhet

Tilpassing

Egendefinerte instruksjoner

Minne

Referer til lagrede minner

PE >

Finn ut mer (3

O




Brukertips

Advanced Data Analysis (ADA)

M ADA = analyseverktay (tidl. Code Interpreter)
¥ Last opp Excel/CSV -> f& grafer, segmenteringer og rapporter

¥ Bruk: leadanalyse, KPI-rapportering, markedssegmentering
4 Kombiner med Deep Research for maks innsikt

= LEADIFY



Al Agents G

(nytti GPT-5)
¥ Automatiserer oppgaver over flere steg
¥ Kan sgke, hente kilder, analysere, lage rapporter

¥ Enterprise: kan integrere med CRM, e-post, Slack osv.

® Bruk: markedsanalyse, rapportgenerering, lead-oppfelging

= LEADIFY



Du trenger ikke gjore alt.
Bare start med én ting.

¥ Sett opp egendefinerte instruksjoner

¥ Test en god prompt med madl, kontekst og tone
¥ Last opp en fil og be om innsikt eller forslag

¥ Utforsk ferdige GPTs — eller lag din egen

¥ Bruk “Still meg 5 sparsmadl ferst”-prompten

® Tenk: Hvordan kan jeg bruke Al for & bli bedre — ikke bare raskere?

= LEADIFY



. Oppsummering

= LEADIFY



Oppsummering

Dette er stort. Generativ Al kommer mye raskere enn vi trodde bare for et ar
siden, | de aller fleste bransjer.

Vi er heldige. Teknologiske giennombrudd som dette far de fleste av oss
oppleve en eller kanskje to ganger, i lepet av et langt arbeidsliv.

Som ledere ma vi se pa kunstig intelligens (KI/Al) som en stor
vekstmulighet, ikke som en trussel. Ikke tro at det gar over.

Tenk: Hvordan kan vi bruke Al til a utvikle oss, til & bli bedre?
Markedsfare bedre? Kommunisere bedre? Selge bedre?

= LEAAHTFY



Si din mening

.. sa du kan fa enda bedre webinarer!

I LEADIFY



Sporsmal?

Stine Svinsaas Ida Sereng
stine.svinsaas@leadify.no ida.soreng@leadify.no

Book mote ¥ Book mote W

= LEADIFY


https://meetings-eu1.hubspot.com/ida-soreng/min-kalender
https://meetings-eu1.hubspot.com/ida-soreng/min-kalender
https://feed.leadify.no/meetings/charlotte-kleming1
https://feed.leadify.no/meetings/charlotte-kleming1

2

Takk for oss

& Ha en skikkelig fin dag!

\ 4

= LEADIFY
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